Anlage 2

Wettbewerbsanalyse
Touristische Bader im Umkreis von 50 km
Standort Entfernung in Ausrichtung / Zielgruppen Jahrliche
km / durch- Besucher
schnittl. Fahr-
zeit in Min.

Geplante Bader im Umkreis von 50 km

Standort Entfernung in Ausrichtung / Zielgruppen Jahrliche
km / durch- Besucher
schnittl. Fahr-
zeit in Min.

Pasitionierung (Alleinstellung)
des Kernangebotes (Nassbe-
reich)

Positionierung der sonstigen
Angebote

Was ist das besondere an die-
sem Konzept im Vergleich zu
den Konkurrenzbadern?
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Welche touristischen Zielgrup-
pen (Singles, Familien mit Kin-
dern, Senioren) sollen im Ort,
der Region und Destination
angesprochen werden?

Welche touristischen Zielgrup-
pen (Singles, Familien mit Kin-
dern, Senioren) sollen in der
Einrichtung angesprochen
werden?

Welche Konsequenzen erge-
ben sich fir andere Bader in
der Region (offen halten,
schliel3en)?

Mit welchem Ergebnis wurde
das Konzept mit den betroffe-
nen Badbetreibern abge-
stimmt?

Wie sieht das regionale Ver-
marktungskonzept aus?

Votum Wetthewerbsanalyse
(unter Beriicksichtigung der
Besucherprognose, der Wirt-
schaftlichkeitsberechnung und
ggaf. der regionalen Entwick-
lungsstrategie)




